
Branding 
Personal



O persoana obișnuită care a făcut documentare 
știe la fel de multe pe majoritatea subiectelor de 
sănătate ca un doctor.

Mulți cred că o persoană obișnuită poate ști la fel de multe ca un doctor



Trust Edelman reportCele mai mari bariere în a asigura sănătatea



Cu cât mai bună relația cu medicul propriu cu atât...



Așteptări: Tratament pe de a întregul



Așteptări: Parteneriat 



Vocea specialistului mai necesară ca oricând.

Realizarea unui profil profesional sprijină nu 
numai medicul ci și pacienții.

Take away 1



“Ce să zic...am ajuns să branduim medicii!”



“Medicii se recomandă cu ce fac în cabinet!”



Brandingul personal nu e obligatoriu. 
Dar fiecare opțiune are consecințe.



a lăsa la voia întâmplării și a acționa deliberat.



1. Asumarea unei construcții deliberate pe termen lung 
2. Munca pentru a susține construcția
3. Respectarea unor reguli



1

Anamneză  audit personal, poziționare 



Cercetător și academic

Educator în domeniul de 
specializare

Preocupat de sistemul 
medical

Un medic implicat în 
reformarea profesiei

Studii de specialitate, cercetări, 
informații despre aria de expertiză, 
cazuri celebre, speciale etc.

Concentrare pe explicarea ariei de 
practică, prevenție, cazuri frecvente, 
sfaturi generale

Informații despre managementul 
sistemului medical, poziții despre 
politici, implementarea lor etc.

Subiecte privind modul în care medicii 
își construiesc practica, reguli în 
dezvoltarea raporturilor cu pacienții, 
protocoale etc.

2 Stabiliți/selectați caracteristicile personale 
pentru construcția brandului. Ex.

3 Publicul cu 
care dialogați

4 Tonul și
limbajul 
abordat

5 Canalele 
cele mai
potrivite



Alegeți cele mai potrivite canale pentru a vă 
defini punctele de contact și dialog.Ex.

Directoare profesionale

Landing page/Website /blog

Canale sociale  - e.g. FB, LinkedIN, Instagram, YouTube

Mass media

Conferințe și publicații profesionale

Comunități – de pacienți, de educație 

Newsletter

6 
Dozaj 
optim

Email



7 Scrieți conținut în linie cu poziționarea aleasă, 
ritmicitate

8 Interacțiuni, dialog 9 
Feedback 
Ajustare

Creșterea tensiunii arteriale



Provocări etice curente
Transparența

Menținerea în aria de expertiză

Stabilirea limitelor personale

Comentarii sensibile pe teme 
politice, religioase etc.

Confidențialitate și consimțământ 

“Medutainment”



Sursa: Studiu FrappeDigital,
5310 persoane; 18/65 ani.



Vă mulțumesc!



• Preocupări legate de confidențialitate• Teama de judecată și de critici• Investiție de timp și efort• Sindromul impostorului• Dorința de anonimat

Bariere uzuale în construcția brandului personal
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